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Pojedyncze Hotele nie wykorzystujqg potencjatu sprzedazy swoich pokoi z braku

narzedzi, zasobdw personalnych i nie wystepujgcego efektu skali
Korzystajq na tym posSrednicy internetowi, ktérzy zmonopolizowali rynek
Giganci Internetowi posiadajg nieproporcjonalng przewage nad Hotelami

Globalne sieci hotelowe otwierajg coraz wiecej obiektdw przejmujgc znaczgcq
czeS¢ rynku

Wysoki i rosngcy koszt prowizji od sprzedazy — poSrednicy wymuszajq
na hotelach kolejne programy rabatowe




ZARZADZANIE SPRZEDAZA
Z HOTELSALESLINK

Doswiadczony Zwiekszenie Optymalizacja Zaawansowany
Dyrektor widocznoéci polityki cenowej, system IT
Sprzedazy na rynku przychodow oparty na
globalnym i obtozenia algorytmach
Najnizsze wsparcie Comiesieczne Wynagrodzenie
prowizje techniczne raportowanie zalezne
i preferencyjne przy tgczeniu wynikéw od wyniku

warunki wspotpracy  kanatdbw sprzedazy i analiza rynku i sukcesow




WSPOLPRACA

ETAPY DZIALANIA:

Audyt wstepny sprzedazy w Hotelu:

Analiza biezgcych kanatéw sprzedazy w odniesieniu
do konkurencji.

Analiza obtozenia oraz polityki cenowej w stosunku
do rynku.

Oszacowanie luki sprzedazowej’, czyli ile wigcej
przychodu mogtby mie¢ hotel dzigki naszym
dziataniom.

Wspéine wypracowanie oferty:

Okreslenie celdw i pozgdanych wynikdbw naszej
wspotpracy.

Ustalenie optymalnych warunkédw wspotpracy
i zakresu dziatania w czasie trwania umowy.
Porozumienie w sprawie wynagrodzenia.

Rozpoczecie aktywnych dziatan
sprzedazowych w oparciu o wypracowane
i uzgodnione z Hotelem cele.
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Optymalizacja
istniejgcej sprzedazy
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Wprowadzenie nowych
kanatébw sprzedazy

Aktywne zarzgdzanie
cenq i dostepnosciq
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Implementacja
narzedzi IT

Raportowanie
rezultatow
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Comiesieczna analiza
wynikéw i dziatania
optymalizujgce




Hotelarstwem i sprzedazq zajmujemy sie od ponad 20 lat
zarbwno od strony sprzedazowej, jak i réwniez
operacyjnej. Nasz zespdt zdobywat doswiadczenie
w wielu sieciach hotelowych, globalnych firmach tour
operatorskich oraz odbyt niezliczonq iloS¢ szkoleh. Mamy
rowniez doswiadczenie we wprowadzaniu na rynek
nowych obiektow.

Powyzsze atuty pozwalajq osiggac nam
ponadprzecietne rezultaty w sprzedazy noclegdw,
co chetnie wykazemy przedstawiajgc obiektywne raporty
rynkowe.

Wiemy, ze kazdy towar i ustuge mozna sprzeda¢ lepiej!

Prowizje Wieloletnie Ponad 20 kanatéw Ponad 25
u partnerow doswiadczenie sprzedazy indywidualnej prowadzonych
nizsze o nawet 15% w branzy i grupowej obiektow



ZAPRASZAMY DO WSPOtPRACY

CHRIS BARKER

Specjalista branzy turystycznej z ponad
20-letnim globalnym doswiadczeniem w pracy
z najwiekszymi i wiodgcymi podmiotami
w branzy turystycznej. Chris wykorzystuje swoje
kontakty i wiedze branzowgq, aby
maksymalizowaé sprzedaz i mozliwosci swoich
klientow.

.Negocjowanie najkorzystniejszych warunkéw
sprzedazy z partnerami i dodawanie nowych
kanatéw sprzedazy do obiektéw pozwala nam
znaczqco zwigkszy¢ przychody.”

MICHAL DRZYZDZYK

Od 2005 roku zwigzany z branzq hotelarskq,
zatozyciel i wiasciciel Laris Hotels Group -
najwiekszej niezaleznej sieci  hotelarskiej
w Krakowie. Michat Drzyzdzyk kojarzony jest
z prekursorstwem w zakresie obiektow
samoobstugowych, ktére podbijajg krakowski
rynek hotelowy.

Cel zawodowy, to stworzenie wartosci dodanej
dla niezaleznych hoteli w obszarze sprzedazy
ustug i ztamanie monopolu  gigantow
internetowych oraz sieci hotelowych.

Nasze motto to:

brak efektu = brak wynagrodzenia

Interesuje nas jedynie sytuacja, w ktorej obie strony
czerpiq korzySci z zawartego kontraktu

s www. hotelsaleslink.com




